
 

 

 

      
 

 

 

AUSTRIAN MUSIC GOES INTERNATIONAL 

…sterreichische Labels ziehen an einem Strang: 

Austrian Music Ambassador Network - AMAN 

 

 

PRESSEKONFERENZ / 13. April 2007 

 

Location: Mumok Lounge, MQ, Wien 

Termin: Freitag 13. April 2007, 10:30 Uhr 

 

Podium: Renate Brauner,  VizebŸrgermeisterin, StadtrŠtin fŸr Finanzen,  

Wirtschaftspolitik und Wiener Stadtwerke 

Norbert Kettner,  GeschŠftsfŸhrer von departure 

Peter Takacs  Prokurist, GeschŠftsfŸhrer des austria wirtschaftsservice 

Stefan Dorfmeister, Obmann AMAN, Label Manager G-Stone Recordings  

Moderation: Heidi List und Daniel Hantigk, GeschŠftsfŸhrer AMAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

AMAN ist die erste wirklich gro§ und international angelegte Label-Vereinigung in 

…sterreich. Mit AMAN bŸndelt die šsterreichische Musikszene ihre KrŠfte fŸr eine 

internationale Promotion- und Imageoffensive. Der im Dezember 2006 von 17 

GrŸndungsmitgliedern ins Leben gerufene, fŸr alle heimischen Musiklabels offene, Verein 

wurde als Interessensvertretung fŸr šsterreichische Labels geschaffen, deren 

Veršffentlichungen international wahrgenommen werden sollen.  

 

AMAN ist  auf Eigenfinanzierung ausgelegt. Die fŸr die Startphase freigestellten Budgets 

ermšglichen die Etablierung einer Institution, die dann durch MitgliedsbeitrŠge und 

erfolgsabhŠngige RŸckflŸsse viele EinzelaktivitŠten unterstŸtzen wird und somit die 

Fšrdergeber nachhaltig entlasten kann. Gefšrdert wird AMAN im Rahmen einer 

Anschubfinanzierung sowohl von der Stadt Wien (departure und ZIT, Programm f&e public) 

als auch vom Bund (austria wirtschaftsservice, iP ImpulsProgramm creativwirtschaft) mit 

jeweils EUR 200.000. Ma§geblich zum Zustandekommen von AMAN hat zudem der 

Fachverband der Audiovisions- und Filmindustrie durch wichtigen Know-How Input und als 

Initialkommunikator zu den Labels beigetragen. 

 

Die internati onale PrŠsentati on heimischer KŸnstler stellt šsterreichische Labels oft vor 

grš§ere Schwierigkeiten. Ein relativ kleiner Heimatmarkt, das Fehlen einer ãkritischen 

MasseÒ an Veršffentlichungen, um internationale Ma§nahmen und AktivitŠten škonomisch 

sinnvoll umzusetzen und EinschrŠnkungen durch ein kleines bzw. sehr spezielles Repertoire, 

sind nur durch nachhaltige Kooperation der šsterreichischen Musikindustrie Ÿberwindbar.  

 

Die šsterreichische Musikwirtschaft ist vor allem im U-Musik-Bereich durch eine gro§e, 

genrespezifisch fragmentierte Independent-Labelszene und die heimischen Repertoires 

internationaler Majors gekennzeichnet. Beispiele aus anderen LŠndern Ð vor allem 

Frankreich und Nordeuropa Ð zeigen, dass durch konsequente PrŠsenz auch ãPop-

SchwellenlŠnderÒ international beachtete Veršffentlichungen hervorbringen kšnnen.  

Wie gro§ der Bedarf eines gemeinschaftlichen Vorgehens zur weiteren Internationalisierung 

der šsterreichischen Musikwirtschaft ist, zeigt die gro§e Ð in dieser Art in …sterreich bislang 

einmalige Ð Vielfalt der im Verein vertretenen Musikrichtungen und Labels. Von Electronic 

und Dance Ÿber Jazz und Worldmusic bis hin zu Alternativ und Rock sind alle wesentlichen 

Musikgenres vorhanden. 

 

 

 



 

 

Ziel des Austr ian Music Ambassador Network ist es, mit einem Partnerschaftsmodell 

zwischen Independent- und Major-Labels, Institutionen des Musikwesens und 

Fšrdereinrichtungen einen nach Schwerpunkten abgestuften Kommunikations- und 

Veršffentlichungssupport aufzubauen. In diesem Jahr sind, neben dem Aufbau des 

Kommunikationssystems, vor allem die ReprŠsentanzen in Deutschland und England 

geplant. 

 

AMAN wi ll Ÿber drei SŠulen die inter nati onale PrŠsenz šsterreichischer Releases 

ver bessern: 

 

1. Ambassadors  

Musikszenekenner und PR-Profis werden von AMAN genrespezifisch als Ambassadors 

ausgewŠhlt und in den Ziel-Territorien eingesetzt, um vor Ort als Schnittstelle fŸr 

Promotion- und Marketingma§nahmen zu fungieren. Sie sind Ansprechpartner in Bezug 

auf alle Veršffentlichungen der Mitgliedslabels und speziell fŸr die gezielte Promotion der 

Priority-Releases verantwortlich. 

 

2. Kommunikationssyst em via Inter net 

Eine digitale, webbasierte Datenbank fŸr Marketing- u. Kommunikationsma§nahmen 

steht allen Beteiligten als zentrale Informationsstelle zur VerfŸgung.  

RegelmŠ§ige AMAN Newsletter sorgen zusŠtzlich fŸr stŠndigen Informationsaustausch 

zwischen Labels, Vertrieben, Medienvertretern und der Szene. 

 

3.   Multi funkti onaler Webstore 

Ein vielfach einsetzbarer und flexibler Webstore zur individuellen Nutzung durch die 

Mitgliedslabels ermšglicht die internationale Zusammenarbeit und eršffnet zahlreiche 

Kooperationsmšglichkeiten mit Industrie- und Medienpartnern.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Priority Releases 

AusgewŠhlte Veršffentlichungen, so genannte ãPriority ReleasesÒ, werden Quartalsweise 

von der Labelkonferenz aus Einreichungen der Mitglieds-Labels ausgewŠhlt. Die 

Labelkonferenz besteht aus sieben Vereinsmitgliedern und wird von der Vollversammlung 

jeweils fŸr ein Jahr gewŠhlt. FŸr die von dieser vereinsinternen Jury ausgewŠhlten Releases 

arbeitet AMAN mithilfe der Ambassadors wie eine spezialisierte internationale Agentur fŸr 

…ffentlichkeitsarbeit. Individuelle AktionsplŠne im Rahmen der verfŸgbaren Budgets werden 

erarbeitet und sinnvolle Ma§nahmenkataloge umgesetzt. 

 

Neben den Priority -Releases sind auch alle anderen aktuellen Veršffentlichungen der 

Mitglieds-Labels den Ambassadors bekannt - sie kšnnen zusŠtzlich jederzeit auf ein 

umfassendes elektronisches Datenbanksystem mit Informationen und Hšrbeispiele zugreifen 

und diese, bei sich bietenden Gelegenheiten weiterkommunizieren. So soll die PrŠsenz der 

šsterreichischen Labels grundsŠtzlich verstŠrkt werden. 

Die bisher berufenen Ambassadors sind Persšnlichkeiten aus der jeweiligen Musikszene, die 

in ihren MŠrkten gut vernetzt sind und gute Kontakte sowohl zur Basis - also zu Musikern, 

DJs, Veranstaltern und Labels Ð wie auch zu den relevanten Medien und zum Handel haben. 

Detai ls zu den Ambassadors im AMAN Factsheet 

 

Die erste Labelkonferenz trat am 21.03.07 zusammen. Als Priority-Releases wurden dabei 

nach eingehender Diskussion und Abstimmung folgende Veršffentlichungen ausgewŠhlt: 

Count Basic (UNIVERSAL), Iriepathie (UNIVERSAL), Waldeck (DOPE NOIR), Rodney 

Hunter (G-STONE) , Texta (GECO), Diknu Schneeberger (JIVE MUSIC) und Parov Stelar 

(ETAGE NOIR). 

 

Detai ls zu den Priority -Releases im AMAN Factsheet 

 

 

Kontakt AMAN    Kontakt departure 
GeschŠftsfŸhrung:    Mag. Dorothea Kšb 
Heidi List & Daniel Hantigk   PR & …ffentlichkeitsarbeit 
Porzellangasse 48/14, 1090 Wien   departure wirtschaft, kunst und kultur gmbh 
Tel.: +43-1-8905881     Hšrlgasse 12, A-1090 Wien 
E-Mail: gf@aman.ag      Tel.: 4000-87107 
Web: www.aman.ag     Fax: 4000-87109 

E-Mail: koeb@departure.at 
        www.departure.at 
 


